Evénement, spectacle et
effritement du role des medias
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Le role des médias n’est plus ce qu’il était.

Les meédias ne sont plus ce qu’ils étaient aussi bien pour
le pouvoir que pour le public.

L’information, principale « service » des médias n’est
plus réservée aux médias.

Les meédias sont-ils toujours «la conscience
de la nation »?
Les journalistes sont ils toujours des leaders d’opinion?

La presse a-t-elle toujours cette image aupres du public
en tant que « contre pouvoir »



Bain d’'information et éclatement des sources.
Conditionnement de la part du public.
Multiplication des support, des événements

: Nouvelles regles de concurrence = Davantage de
risques de dérapages et/ou perte du role de média.



Comment les médias créent et médiatisent
I’événement?
Le médiateur (notamment la presse) se transforme

en simple régulateur de flux qui met en scene
I’événement, le monde.

La scénarisation ( le spectacle ) devient plus
importante que le contenu.

m) Plus la technologie favorise la mondialisation,
plus les médias tirent vers I'individualisation
(proximité, celébrités, people...)



Le contenu est conditionné par un public qui ne
favorise pas toujours le développement de qualite.

Les annonces vibrent au rythme des attentes du
public et compliquent davantage la mission des
médias.

A défaut de pouvoir changer la société, les médias
finissent par subir les changements imposés par la
société et adaptent leurs discours aux attentes de son
public cible.

Le role des médias est a réinventer.



